Sportartikelmarkt

Milliarden Franken?

Werden Konsumenten gefragt, wie viel Geld sie jahrlich fur Sportartikel ausgeben,

kommen oft Ergebnisse heraus, die stark von den gangigen Marktzahlen

abweichen. Es entsteht eine Diskrepanz zwischen Konsum und Umsatz. Beat Ladner

Ausgaben fur Sportartikel

Manner
3'610 Mio. Fr.

Frauen

2'266 Mio. Fr.

B Miete

B Sportbekleidung

Sportschuhe
I andere Ausrustung

B Sportgerate
B Unterhalt

M Ausgaben im Ausland

Die Schweizer Bevolkerung hat im Jahr 2014 17,5 Mrd.
Franken fiir Sport ausgegeben. Dies geht aus einer Aus-
wertung spezifischer Ergebnisse der Befragung «Sport
Schweiz 2014» hervor, die zusammen von Riitter Soceco
und Lamprecht und Stamm im Auftrag des Baspo ver-
fasst worden ist. 14,2 Mrd. Franken des Sportkonsums
entfallen aufs Inland, 3,3 Mrd. Franken aufs Ausland.
Der inldndische Konsum teilt sich auf in 38 % fiir Sport-
artikel (Ausriistung, Bekleidung und Schuhe inklusive
Miete und Unterhalt), 29 % fiir Reisen, Ferien, Ausfliige
und Veranstaltungen, 25% fiir Mitglieder- und Kursbei-
trige sowie die Benutzung von Anlagen und 8% fiir iib-
rige Ausgaben wie Spenden, Erndhrung, Medien oder
Fan- und Sammelartikel. Der ausldndische Konsum be-
steht aus 76 % Sportferien, 14% Sportartikel sowie 10 %
Sportveranstaltungen und sportbezogene Tagesausfliige.

Ausgaben der Schweizer

Die Ausgaben fiir Sportartikel belaufen sich somit auf
insgesamt 5,9 Mrd. Franken, davon 5,4 Mrd. im Inland.
Dieser Wert ldsst sich nochmals unterteilen in 2,0 Mrd.
Franken Sportgerite und Ausriistung, 1,6 Mrd. Fran-
ken Sportbekleidung, 1,1 Mrd. Franken Sportschuhe,
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280 Mio. Franken Mietausgaben und 400 Mio. Franken
fiir Unterhalt. Demgegentiiber steht ein Umsatz des
Schweizer Sporthandels von rund 2 Mrd. Franken und
eine fundierte Schitzung des Schweizer Sportartikel-
markts in gleicher Hohe, wobei diese Zahlen auch die
Ausgaben von Ausldndern in der Schweiz einschliessen,
die vor allem im Bereich Wintersport nicht zu vernach-
lassigen sind.

Unterschiedliche Marktansichten

Wie ist diese Differenz von iiber 3 Mrd. Franken zwi-
schen Konsum und Umsatz zu erkldren? Ein Teil davon
ist zweifellos auf unterschiedliche Betrachtungsweisen
zuriickzufiihren. Der Sportartikelmarkt aus Branchen-
sicht ist enger definiert und schliesst zum Beispiel Fahr-
rider, Segelboote, Pferdesport, Angeln und Jagd nicht
mit ein. Gut moglich, dass dies die Konsumenten anders
sehen und die entsprechenden Ausgaben mitberticksich-
tigen. Aber man weiss es nicht genau, da die Konsumen-
ten in den Interviews meistens auf Fragen antworten, die
viel Interpretationsspielraum offen lassen. Nichtsdesto-
trotz bleibt auch bei einer grossziligigen Definition des
Sportartikelmarktes inklusive obengenannter Bereiche



eine Differenz von ein bis zwei Milliarden Franken be-
stehen. Folglich iiberschitzen die Konsumenten ihre
Ausgaben, oder die Marktzahlen lassen zu wiinschen iib-
rig.

Marktzahlen weisen den Weg

Fundierte Marktzahlen sind fiir alle Marktteilnehmer
wichtig, damit die Chancen und Risiken fiir angehende
Geschifte mdoglichst gut abgeschétzt werden kdnnen. Da
die Zahlen zum Sportartikelmarkt dermassen auseinan-
derklaffen, kommt man nicht darum herum, sich mit der
Quelle auseinanderzusetzen und eine gewisse Vorsicht
walten zu lassen. Einer Konsumentenbefragung die
Giiltigkeit abzusprechen, weil die Resultate nicht ins
Bild passen, wire zu einfach und wiirde bedeuten, dass
man sich Informationen, die wertvoll sein konnen, ver-
schliesst.

Studien stltzen sich gegenseitig

Neben «Sport Schweiz» werden die Sportartikelausgaben
der Schweizer Bevolkerung ebenso durch die «Mach
Consumer» erhoben und es gibt durchaus Ubereinstim-
mungen bei den Ergebnissen. Gemiss «Mach Consumer
2015» haben Herr und Frau Schweizer (ab 14 Jahren) in
den vergangenen drei Jahren durchschnittlich 770 Fran-
ken fiir Gerdte und Ausriistungsgegenstinde fiir sport-
liche Aktivitdten aufgewendet. Pro Jahr ergibt das hoch-
gerechnet 1,7 Mrd. Franken ohne Sportschuhe und
Sportbekleidung, die bei der «Mach Consumer» ausge-
schlossen werden. Die Ausgaben fiir Sportausriistungen
bewegen sich also bei «Sport Schweiz» und «Mach Con-
sumer» in dhnlicher Hohe.

Demografische Unterschiede

Unterschiede bei den Ausgaben sind nach Geschlecht,
Alter und Region festzustellen. Die Ausgabenbereit-
schaft ist bei den Ménnern deutlich grosser als bei den
Frauen. Etwa 60% der Ausgaben entfallen auf Ménner,

Bevolkerungsentwicklung
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fiir Sportausriistung geben Ménner sogar doppelt so viel
aus wie Frauen, bei Sportschuhen und Sportbekleidung
ist das Verhiltnis ausgeglichener. Dies riihrt vor allem
daher, dass Ménner eher ausriistungsintensive Sportar-
ten betreiben und nicht grundsitzlich ausgabefreudiger
sind. Weiter zeigen beide Studien, dass die 30- bis
59-Jdhrigen tiber 60 % der Sportausgaben abdecken. Da
die Deutschschweizer sportlich aktiver sind als die West-
schweizer und Tessiner, wenden sie ebenfalls mehr Geld
fiir Sportausriistungen auf. Knapp vier Fiinftel der Aus-
gaben entfallen laut «Mach Consumer» auf die Deutsch-
schweiz, 17% auf die Westschweiz und 4% auf das Tessin.

Umdasch

Ladenplanung in Eigenregie
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Das Bundesamt flr Statistik hat drei Szenarien zur Be-
volkerungsentwicklung 2015 bis 2045 veroffentlicht.
Das mittlere Szenario rechnet bis 2020 - ausgehend
von gegenwartig 8,2 Mio. Personen - mit einem
Wachstum von 5,3%, bis 2030 mit einem solchen von
14,9%, um dann 2045 mit einem Wachstum von 23,2%
bei einer Wohnbevdlkerung von 10,2 Mio. Personen zu
landen. Das tiefe Szenario geht fiir die drei genannten
Zeitrdume von einem Wachstum von 4,0%, 10,2% und
13,5% aus, wahrend das hohe Szenario mit 6,7%,
19,9% und 33,3% kalkuliert. Allen drei Szenarien ge-
mein ist ein deutlich steigender Anteil der Uber
65-Jahrigen, ein leicht rucklaufiger Anteil der unter
15-Jahrigen sowie ein ebenfalls ausgepragt steigen-
der Auslanderanteil.

Umdasch Shopfitting hat eine 3D-Software zur Ladenplanung entwickelt, die auch
von Laien bedient werden kann. Das Programm eignet sich besonders flr Flachen
bis zu 300m?. Dank moderner Visualisierungsmethoden wie Augmented Reality
kann der reale Verkaufsraum in den
virtuellen Entwurfsprozess eingebun-
den werden. Das Ergebnis ist sofort
dreidimensional zu sehen. In der Soft-
ware hinterlegte Ladenbausysteme
machen den Planungsvorgang zum
Kinderspiel. Zu den weitreichenden
Méglichkeiten gehoért, dass der Nutzer
das Warenbild mit Lichteinstellungen
wirkungsvoll darstellen kann. Die Soft-
ware ist kostenlos Uber den Web-Brow-
ser zuganglich und zusétzlich als App
fur die i0OS-Welt erhéltlich.
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