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NACHHALTIGKEIT

Outdoorausrustungen
sinnvoll entsorgen

Die europaische Outdoor-Industrie verstarkt ihre Bemuihungen in Sachen Nachhaltigkeit. So wurde ein

End of Life Options Committee ins Leben gerufen, welches sich mit umweltvertraglichen Entsorgungs-

[6sungen flr gebrauchte Outdoorartikel beschaftigt. seat Labner

ie amerikanische Outdoor

Industry Association (OIA)
arbeitet seit rund zwei Jahren an
einem Eco Index Framework. Da-
bei handelt es sich um ein Grund-
satzpapier, welches fiir saimtliche
Stufen des Produktlebenszyklus —
vom Material tber Produktion,
Vermarktung und Gebrauch bis
hin zur Entsorgung — 6kologische
Richtlinien definiert. Anhand die-
ser Richtlinien lassen sich dann
Indikatoren und Messmethoden
festlegen. Der Eco Index soll der
Outdoor-Industrie inklusive Zu-
lieferern helfen, ihre Umwelt-
bemiithungen tiber die gesamte
Supply Chain hinweg in standar-
disierter Form zu messen und
kontinuierlich  zu  verbessern.
Durch die Verwendung einer ein-

OUTDOOR INDUSTRY ASSOCIATION

heitlichen Sprache wird zudem
der direkte Vergleich zu den Mit-
bewerbern ermoglicht.

Der Eco Index ist eine Gesamt-
bewertung bestehend aus zahl-
reichen Einzelbewertungen wie
zum Beispiel Ressourcenver-
brauch, Umweltvertriglichkeit,
Langlebigkeit usw. Beim Eco In-
dex Framework handelt es sich
also um eine umfassende Betrach-
tungsweise. Durch ein stark
strukturiertes Vorgehen soll trotz
hoher Komplexitat Transparenz
geschaffen werden.

Die European Outdoor Group
(EOG) hat sich zu einer Zusam-
menarbeit mit der OIA entschlos-
sen und eine internationale Ar-
beitsgruppe ins Leben gerufen,
welche sich im Rahmen des Eco

EWG Index Framework 2.6
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Die Grafik zeigt die Komplexitdt und den gesamtheitlichen Ansatz des Eco Index
Frameworks auf, wie er von der Outdoor Industry Association (Eco Work Group)
definiert worden ist. Der Eco Index soll im Sommer 2010 in die Testphase treten und
ab Januar 2011 zur Anwendung kommen. Soziale Aspekte der Produktionskette

(z.B. Kinderarbeit usw.) werden in separaten Arbeitsgruppen bearbeitet.
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Adrian Huber, Vorsitzender des Eol
Options Committee: «Nachhaltigkeit
kann nicht eindimensional abgehan-
delt werden, es braucht immer eine
Gesamtbetrachtung!»

Index Framework mit der letzten
Phase eines Produktes, namlich
der Entsorgung (End of Life), be-
fasst. Diese Arbeits-
gruppe wird von Adri-
an Huber prisidiert,
der bei der Mammut
Sports Group fiir das
Thema Nachhaltigkeit
verantwortlich ist.
«Schweizer Sport &
Mode» hat sich mit
Adrian Huber an sei-
nem Arbeitsort in Seon
unterhalten:

Schweizer Sport &
Mode: Herr Huber,
was soll der Sport-
handler unter End of
Life (EoL) genau ver-
stehen?

Adrian Huber: Es
gibt zahlreiche Mog-
lichkeiten, ein Produkt
zu entsorgen: recyclen,
kompostieren, in den
normalen Abfall wer-

fen, verbrennen, einer Zweitnut-
zung zufiihren, reparieren oder
fir die Herstellung anderer Pro-
dukte weiterverwerten. Unsere
Arbeitsgruppe wird in einem ers-
ten Schritt Richtlinien erstellen,
was unter welchen Voraussetzun-
gen Sinn macht und was nicht.

Schweizer Sport & Mode: Wie
setzt sich die EoL-Arbeitsgruppe
usammens

Adrian Huber: Momentan ha-
ben wir knapp 20 Mitglieder aus
Europa und Amerika. Gut ein
Drittel wird von der Markenin-
dustrie gestellt, der Rest teilt sich
auf Handler, Zulieferindustrie,
Universititen, Berater und Ver-
bande auf. Zudem soll die Grup-
pe um Hindler, Endkonsumenten
und Textilsammel-Organisatio-
nen erweitert werden, um alle In-
teressensgruppen einzubeziehen.

Schweizer Sport & Mode: Kann
man schon sagen, in welche Rich-
tung die Arbeit gehen wird?

Adrian Huber: Wenn die
Richtlinien und Indikatoren zur
Entsorgung einmal erarbeitet
sind, will die Arbeitsgruppe der
Branche und vor allem dem
Handel auch konkrete Entsor-
gungslosungen anbieten konnen.
Dabei geht es nicht darum, das
Rad neu zu erfinden. Vielmehr
sollen bestehende, gut funktio-
nierende Losungen von Herstel-
lern oder Entsorgungspezialisten
der gesamten Branche zuging-
lich gemacht und auf breiter
Ebene eingefiihrt werden.

Schweizer Sport & Mode: Im Ver-
gleich zur Textilindustrie ist die
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EOG Mehr Durchblick bei Oko-Labels

Neben dem EoL Committee gibt es innerhalb der EOG auch
ein Standards and Regulations Committee, das kiirzlich sei-
ne Arbeit aufgenommen hat. Seine Zielsetzung lautet, den
Uberblick iiber Gesetze, Standards und Labels, die auf Um-
welt und Nachhaltigkeit ausgerichtet sind, zu verbessern
und dadurch die Aufmerksamkeit zu erhéhen. Zusatzliche
soll die branchenweite Einfiihrung von Nachhaltigkeit-
Standards gefordert und unterstiitzt werden. <&

Projekten wie «Ba-
lance Project» oder
«Ecolog». Als inno-
vative Branche kon-
nen wir eine Vor-
reiterrolle iiberneh-
men. Es ist aber von
zentraler Bedeutung,
dass alles, was ent-
wickelt wird, auch

Outdoor-Industrie ein Nischen-
player. Macht es iiberbaupt Sinn,
in diesem Rabmen iiber Entsor-
gungslosungen nachzudenken?
Adrian Huber: Die Outdoor-
branche besitzt durch ihre Natur-
nahe eine hohe Glaubwirdigkeit
und hat Mitte der 90er-Jahre be-
reits Erfahrungen gesammelt mit

in grosseren Kontexten funktio-
nieren muss. Eine Insellosung fiir
die Outdoorbranche kann nicht
das Ziel sein. Es gibt zum Beispiel
bereits zahlreiche auf Recycling
spezialisierte Firmen. Dieses vor-
handene Know-how versuchen
wir zu nutzen. Wir mochten auch
darauf vorbereitet sein, wenn von

Seite Gesetzgeber auf einmal eine
Recyclinggebithr  fiir  Textilien
vorgeschrieben wird. Solche Ge-
biihren sind in anderen Branchen
bereits Standard.

Schweizer Sport & Mode: Ist es
nicht eine Illusion, zu glauben,
dass sich eine nachhaltige Verhal-
tensweise durchsetzen wird? Biir-
det man sich als Unternebmen
nicht einen Wettbewerbsnachteil
auf, wenn man sich fiir Nachhal-
tigkeit engagiert?

Adrian Huber: Nachhaltigkeit
muss sich fiir ein Unternehmen
rechnen. Nicht kurzfristig, aber
mittel- und langfristig. Das heisst,
es braucht einen Markt fiir Nach-

haltigkeit bzw. eine Nachfrage
nach nachhaltigen Produkten.
Deshalb ist es ganz wichtig, die
Konsumenten umfassend zu in-
formieren, aufzukliren und zu
iberzeugen. Wenn wir als ganze
Branche auftreten, entfalten wir
eine grossere Wirkung, als wenn
jeder fur sich seinem eigenen
Konzept zum Durchbruch ver-
helfen will. Nachhaltigkeit ist
immer ein langfristiger Prozess,
der sich nicht in kurzfristigen Er-
folgen niederschlagt. Als Out-
doorbranche sind wir auf eine
intakte Natur angewiesen. Fir
uns ist es ein Muss, dkologische
und soziale Verantwortung zu
tibernehmen. <&



